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Arastirmanin Amaci Hedef Kitle

Bu calisma cercevesinde toplamda 1260 kantitatif gérisme gerceklestiriimistir.

ABD, Kanada, Cin ve Birlesik Krallik'i kapsayan bir arastirmayla 0 n:300 Yatirim yapmayan Gen Z (18-25 yas)
18-25 yas araligindaki yatirrmcilarin yatinm &6nceliklerini
incelenmistir.! Bu yeni nesil yatinmcilarin dijital dogalari ve
kiresel degisimlerin etkisiyle yatirrm davranislari 6nceki
nesillerden farklilagsma egilimi gostermektedir.

n:320 Yatirim yapan Gen Z (18-25 yas)

(»)
0 n:320 Yatirnm yapan Millennial / GenY (26-41 yas)
0 n:320 Yatinm yapan Gen X (42-57 yas)

0

Son 12 ay icerisinde en az 1 kez yatirrm yapmis
Tlrkiye'de ise pandemi 6ncesi 1 milyon olan hisse senedi

yatinmcisi sayisi Ekim 2023'te 8.5 milyona yukselmigtir. Bu
yatinmcilarin 5 milyonu 40 yas altinda yer almaktadir. CFA
Society istanbul ve Tirkiye Kurumsal Yatirimci Yéneticileri
Dernegi (TKYD) Turkiye'de Z kusaginin yatirim tercihlerini, diger oo
kusaklardan farkliliklarini  ve sosyal medyanin etkisini MetOdOIOJI
inceleyerek global arastirmanin benzerini gerceklestirmeyi

hedeflemektedir.
Bolt Insight Bolt Real — Audience © sistemi Uzerinden sosyal medya ve ad network’leri

kullanarak kantitatif yontem ile U&A arastirmasi yuratalmuagtar.

Bu arastirma ile amag, genc¢ neslin yatinm hedeflerini, bilgi
kaynaklarini ve genel vyatirrm egilimlerini belirlemek ve 5 — 13 Mart 2024 tarihleri arasinda veri toplama sureci gergeklegmistir.
Turkiye'deki geng¢ yatirrmcilarin, karesel egilimlerden ve degisen

kosullardan nasil etkilendigini anlayarak, gelecekteki yatirm

stratejilerine 1s1k tutacak énemli icgoriler elde etmektir.

1 CFA Institute, FINRA Investor Education Foundation ve Zeldis Research
tarafindan hazirlanan galisma:
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https://rpc.cfainstitute.org/research/reports/2023/gen-z-investing

Demografi

Cinsiyet Yas Grubu O@@

49%

‘ ‘ - -
Gen Z (18-25) Millenial (26-41) Gen X (42-57)
Diger: %2

Egitim Durumu @ Gelir Seviyeleri [%

Universite ve Gstl 53% Diisiik Gelir (20,000

F 28%

ve alti %) 11%

Orta Gelir (20,001 -37%
ve 50,000 ) 41%

Lise ve alti I 47%

Calisma Durumu el Gl 1%
(50,001 ve Ustl ) h 28%
Calisan mEE———— G400
Calismayan mm 13% I «isisel Gelir Ortalama kisisel gelir: 43,318 TL
Ogrenci mmm 229 P Hane Geliri Ortalama hane geliri: 68,167 TL

Baz: Tum goérusmeciler (n:1260)
**Sadece jenerasyon gruplari igin kota uygulanmistir. Her bir grup igerisinde yas, cinsiyet, egitim durumu, gelir seviyesi takip edilirken, herhangi bir
kota uygulanmamistir.

Medeni Hal 8%

Evli

47%
Bekar

53%

Cocuk Sahipligi
ve Yasi

Cocuk sahibi olan I 45%
Cocuk sahibi olmayan I 55%

0-2 yasinda %17
2-5yasinda %29
6-9 yasinda %30
10-12 yasinda %23
13-18 yasinda %37
18+ yasinda %15

Ortalama gocuk sayisi: 1,7

2L CFASociety
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Bolgesel Dagilim

Istanbul

Ankara .
Karadeniz
19%
10%
Marmara 8%
14%
Dogu Anadolu
14%

Izmir
11%

Ege

16%

Anadolu
Akdeniz
15%
14%
Baz: Tiim gériismeciler (n:1260) 2L CFASociety
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Jenerasyon Farklilasmasi

Gen Z (Yatirnm Yapmayan)

Ortalama Yas: 21
Ortalama Kisisel Gelir: 27.000%
Ortalama Hane Geliri: 41.000%

Yatinm bilgilerini  ¢evrelerinden ve
internetten edinirken, finansal konularda
egitime de blyuk bir onem
duymaktadirlar. Ancak, finansal
hedeflerine ulagamayacaklarina dair bir
inanglari  bulunmakta ve bunun ana
sebeplerini egitim borglann ve diger
borglar olarak gérmektedirler.

Gelirlerinin ve birikimlerinin
yetersizligi, tasarruf yapma egilimlerinin
olmasi ve yiiksek endise ile glivensizlik
duygulari, yatirrm yapmamalarinin baslica
nedenleri arasinda yer almaktadir.

Yatinrm yapmayl distnenler kiymetli
madenler ve borsaya yonelik bir egilim
icindedirler.

Gen Z

Ortalama Yas: 22
Ortalama Kisisel Gelir: 33.000%
Ortalama Hane Geliri: 69.000%

Finansal bagimsizlik ve birikim yapma
konusunda olduk¢a hevesli olmakla
birlikte, yatirimlarini diizensiz bir sekilde
yonetmektedirler. Baslangigta cogunlukla
kiymetli madenler ve kripto varliklara
yatirirm yapmaya baslayan bu grubun, su
anda mevduat, borsa, bono ve kiymetli
madenler gibi gesitli alanlarda yatirimlari
bulunuyor. Ancak diger iki gruba gore
birikim duzeyleri dislk seviyede.

Bilgi edinme sireclerinde sosyal medya
platformlari, podcast'ler, bloglar ve
gevreleri dGnemli bir yer tutmakta; 6zellikle
Telegram, X ve YouTube, baslica bilgi
kaynaklari arasindadir. Finansal hedefleri
arasinda ebeveynlerinden bagimsiz bir
yasam siirmek, aile kurabilecek birikim
yapmak ve pasif gelir elde etmek yer
almakta. Hedeflerine ulasacaklari
konusunda iyimser olsalar da, egitim
borglari ve bilgi eksiklikleri gibi
engellerle karsi karsiyadirlar.

Yatirimlarinin yénetiminde genellikle kendi
kararlarini almakta ve bu sirecte ebeveyn
desteginin 6nemli bir etkisi bulunmaktadir.

Milennial

Ortalama Yas: 34
Ortalama Kisisel Gelir: 53.000%
Ortalama Hane Geliri: 77.000%

Gelirlerinin %5-10"unu diizenli olarak
yatirnrma ayirmakta ve cesitli yatirm
alanlarinda sahiplikleri bulunmaktadir.
Bilgi toplama konusunda X'i tercih
ederken, profesyonel kurumlara giiven
duymakta ve yatirrm konusunda 6zel
egitim almis durumdadirlar. Yatirimlarini
bir araci kurum/ profesyonel yatirim
uzmani araciligiyla yonetmektedirler.

Beklenmedik masraflara hazirhkli olma,
emeklilik, tatil giderleri, pasif gelir ve
finansal 6zgiirliik gibi finansal hedeflere
sahipler. Bu hedeflere ulasacaklarina
inanmakta ancak saglik harcamalari,
cocuk masraflari ve bilgi eksikligi gibi
etkenler zorlanmalarina neden
olmaktadir.

Deger kagirma korkusu, yuksek risk alarak buyuk miktarlarda yatirrm yapma, ya hep ya hig tarzi yatirnm

yapma egilimi; ve banka veya baskalarindan borg alma & kaldiraglh yatirnm yapma durumu 6zellikle Gen Z

ve Millennial arasinda daha belirgindir.

Gen X

Ortalama Yas: 48
Ortalama Kisisel Gelir: 47.000%
Ortalama Hane Geliri: 69.000%

Gelirlerinin %5-15'ini diizenli olarak
yatirima ayirirken, diger gruplara
kiyasla toplam yatirimlarinda bono
sahipligi daha dusuktur. Bilgi edinmek
icin sosyal medya kanallarini,
finansal kurumlari ve profesyonel
yatirim uzmanlarini kullanmakta ve
profesyonel kurumlara, TV ve
influencer'lara gliven duymaktadirlar.

Yatirnm yapmaya daha ileri yaglarda
baslamislar ve finansal hedeflerine
ulasma konusunda emin degiller. Bu
belirsizligin nedenleri arasinda piyasa
ve ekonomi kosullari, dogal afetler
ve ¢ocuk masraflar gibi zorlayici
konular yer almaktadir.

2L, CFA Society
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Yatirim Yapan Profil ve Tercihler

Finansal
Hedefler

Finansal bagimsizlik, araba, ev
almak ve beklenmedik masraflar
icin yeterli birikime sahip olmak
en ¢ok belirtilen finanslar
hedeflerdir.

Millennial igin finansal 6zgUrlik
ve yatirrm amagli gayrimenkul;
Gen X icin emeklilik icin birikim
yapma gibi hedefler dne ¢ikarken,
Gen Z daha cok aile kurma ve
bagimsiz yasama hedeflerine
odaklanmaktadir.

Kadinlar genellikle egitim icin
birikim yapma ve bagimsiz
yasam hedeflerini 6ne ¢ikarirken,
evli ve ¢ocuklu bireyler, finansal
Ozgurligu saglama, beklenmedik
masraflari karsilama, istedikleri
zaman emekli olacak birikime
sahip olma, egitim igin yatinm
yapma ve yeterli miktarda parayla
tatil yapma gibi hedeflerini
vurgulamaktadir.

Yatirim
Davranislar:

Ebeveyn davranislarinin Gen Z
ve Millennial Uzerinde etkisi
oldugu gérulmektedir.

Ozellikle Gen Z'de aileler
c¢ocuklariyla bu konuyu
konusmaktadir.

Ayrica, bu grup ailelerinden
toplu alimlar yaparak ilerledigi,
ancak Gen Z'nin aldigi miktarin
daha dustuk seviyede oldugu
karsimiza ¢ikmaktadir.

Yatirinm Guveni
ve Risk Algisi

Her 5 katilimcidan yaklasik 1’i
ana paradan bir miktar
kaybetmeyi goze almaktadir.

Ozellikle Millennial yatirim
yaparken kendilerine
glvenmekte ve risk alma
konusunda daha cesur
davranmaktadir.

Tam yatirimci profillerinde riskli
bulunmasina ragmen kripto
varliklar ve borsa portféylerde
en cok yer verilen yatirim
araclari olmustur.

Yatirnm yapmayan Gen Z
olabildigince riskten kaginip
guvenli yatinm araglarini tercih
ederek duzenli bir gelir
saglamak istemektedir.

Etkilenilen ve
Bilgi Alinan
Kaynaklari

Doviz trendleri, yakin ¢evre
ve sosyal medya/uygulamalar
en cok takip edilen
kaynaklardir.

Doviz trendleri Millennial’da,
yakin ¢evre ve medya
kaynaklari Gen X'te,
YouTube is Gen Z’de 6ne
cikmaktadir.

Yatinm yapan Gen Z ve
Millennial grubunun egitime
O6nem verdigi gérilmektedir.
Bu durum ayrica galisan,
egitim dlzeyi ve kisisel gelir
durumu ylksek, evli ve
¢ocuklu kisiler arasinda daha
yaygindir.

Sosyal medya / iletisim
gruplari, profesyonel yatirrm
uzmanlari, finansal ve devlet
kurumlar 6zellikle
Millennial’da 6ne cikmaktadir.
Podcast ve bloglar Gen Z'de
daha cok belirtiimektedir.

Uzman/

Influencer
Givenilirligi
Katilimcilar,
uzman/influencer’dan konunun
acik ve anlasilir bir sekilde
anlatiimasini beklemektedir.
Ozellikle yatirnnm yapanlar, bu
influencer’larin kendi yatirimlarini

ve finansal performanslarini
paylasmalarini istemektedir.

istatistiki farkhlik olmasa bile Gen
Z, bir sey satmaya g¢alismayan ve
sadece bilgi paylagimi yapan
birini ararken, Millennial
glvendikleri bir kiginin énerisini
takip etmeye meyillidirler. Gen X
ise, bu influencer’larin sagladigi
bilgilerin kendi durumlariyla ilgili
olmasini istemektedir.

Kadinlar, erkeklere gore
influencer’larin kisisel yatirm ve
finansal performanslarini
paylasmalarini ve sagladiklari
bilgilerin kendi durumlariyla ilgili
olmasini daha ¢ok
beklemektedir.

2L CFA Society
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Yatirim Yapan Profil ve Tercihler

Yatirim Yapanlar
ve Profil

Yatirnm yapanlarin gogunlugu
dizenli geliri olan, genellikle
erkek, evli, cocuklu, calisan ve
yuksek gelire sahip kisilerdir.
Evli ve gocuklu bireyler
gelirlerinin belirli bir yizdesini
tasarruf ve yatirim igin
ayirmaktadir.

Millennial ve Gen X gelirlerinin
%21-10'unu yatinma ayirma
egilimindedir.

Yatirnm
Tercihleri

Sahip olunan yatirim araglari
soruldugunda katilimcilarin
yaridan fazlasi portféylerinde
kripto varlik (%59), borsa
(%55) ve kiymetli maden
(%52) bulundurduklarini ifade
etmistir.

Erkekler genellikle kripto
varliklara odaklanirken,
kadinlar daha ¢ok kiymetli
madenler, mevduat, bono ve
tirev islemlerle ilgilenmektedir.

Yiksek gelirli bireyler tirev
islemlerde daha fazla yatirnm
yapma egilimindedir.

Yatirim
Hedefleri

Yatirnmcilarin gogunlugu
belirli bir gelir seviyesini ve
risk dagitimini hedefleyerek
portfoylerini olusturmaktadir.

Baglangicta tercih edilen
yatinm araglari zamanla
cesitlenebilmektedir.

Birikmis kiigik miktar parayla
yatinm yapma imkani, i¢sel
merak ve yatirnm yapacak bir
miktar paraya sahip olma gibi
faktorler, yatirnm yapma
istegini artiran etkenler
arasinda 6ne ¢ikmaktadir.

Yatirnmlarin
Yonetimi ve
Karar Siirecleri

Yatinmlarin gogunlukla banka
mobil uygulamalari ve
websiteleri araciligiyla
yonetildigi gdzlemlenmektedir.
Musteri temsilcisiyle olan
iliskiler daha ¢ok Millennial’da
tercih edilen bir yontemdir.

Yatinmcilar genellikle portfoy
degerlerini duzenli olarak
kontrol etmekte ve giincel
piyasa verilerini takip
etmektedir. Alim/satim islemleri
genellikle haftada birkag kez
gerceklestiriimektedir.

Bir yatirrmin degerini kagirma
korkusuyla yatirim yapmak
(fear-of-missing-out, “FOMQO”),
yuksek risk alarak buyuk
miktarlarda yatirrm yapma ve
«ya hep ya hig» tarzi yatinm
yapma egilimi 6zellikle Gen Z
ve Millennial arasinda daha
belirgindir.

Finansman ve
Yatinm
Kaynaklari

Yatinmcilarin yaklasik tgte
biri yatirnm yapmak icin
banka kredisi veya
yakinlarindan borg alirken,
benzer bir orandaki katilmci
da kaldiragl yatinm
gerceklestirdigini
belirtmektedir. Bu davranig
Millennial’da daha yaygindir.

Yatirirmda karar verme
yetenegine guvenenlerin
yuksek riskli Grtinlere daha
cok ilgi gosterdikleri
g6zlemlenmektedir.

Ailesinden yatirim igin toplu
para alanlar genellikle disuk
riskli GrGinlere daha fazla
yonelmektedir.

2L CFASociety
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Finansal bagimsizlik, araba/ev almak ve beklenmedik masraflar icin yeterli
birikime sahip olmak en ¢ok belirtilen finanslar hedeflerdir.

Finansal Hedefler

Finansal 6zgurluguma/ Araba almak Ev almak Beklenmedik masraflari
bagimsizligimi saglamak %35 0632 karsilamak icin yeterli
0 birikime sahip olmak
Y042 %31

Baz: Tum katilimcilar (n:1260)

Q1. Asagidaki listeden finansal hedeflerini seger misin? (Gok cevap) AL CFA Society
75 Istanbul I 11
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Millennial ve Gen X'ler beklenmedik masraflarn karsilamak gibi bir hedeflerinin oldugunu ifade
ederken, Gen Z ise aile kurmaya yetecek kadar tasarruf edip ebeveynlerinden ve akrabalarindan
bagimsiz bir yasam siirmek dogrultusunda hedeflerinin oldugunu, diger gruplara kiyasla daha
fazla belirtmektedir.

° GRUP
Flnansal Hedeﬂer Yatinnm yapmayan Yatirnm yapan Yatirnm yapan Yatirinm yapan
Toplam Gen Z Gen Z Millennial Gen X
% B A C D
Baz 1260 300 320 320 320
Finansal 6zgurligimi/ bagimsizligimi saglamak 42 23 47 B 53 BD 44 B
Araba almak 35 33 34 38 34
Ev almak 32 30 35 31 32
Beklenmedik masraflari karsilamak igin yeterli birikime sahip olmak 31 14 30B 40 AB 42 AB
istedigim zaman emekli olacak kadar birikim yapmak ve ihtiyacim oldugu siirece rahat bir sekilde yagamak 24 12 22B 28B 35AB
Egitim igin birikim yapmak (kendim, ¢ocuklarimin, ailem) 23 19 22 25 25
Yatinm amagli gayrimenkul almak (pasif gelir) 23 8 28B 31B 26B
Yeterli miktarda para biriktirip tatil yapabilmek 22 15 23B 26 B 23B
Kendi isimi kurmaya yetecek kadar tasarruf yapmak 21 18 23 24D 18
Borglarimi (kredi karti, kredi - konut ve araba gibi) 6demek / azaltmak 21 18 20 24 23
Aylik faturalarimi 6deyebilmek 16 16 17 15 17
Aile kurmaya yetecek kadar tasarruf etmek 13 16 D 20 CD 12D 6
Ebeveynlerden/akrabalardan bagimsiz yagsamak 12 13D 17 CD 10 8

Kadinlar, finansal hedeflerinin daha cok egitim igin birikim yapmak ve ebeveynlerinden veya akrabalarindan bagimsiz yasamak oldugunu, erkeklere kiyasla daha fazla ifade ederken,
calisanlar ise finansal 6zgiirligii saglama, istedikleri zaman emekli olacak kadar birikim yapma ve ihtiyaglar oldugu siirece rahat bir yagsam siirme hedeflerini ¢calismayanlara gore daha
fazla belirtmektedir. Evli ve gocuklu bireyler, finansal 6zgiirlugi saglama, beklenmedik masraflari kargilama, istedikleri zaman emekli olacak birikime sahip olma, egitim igin yatirhm
yapma ve yeterli miktarda para tatil yapma gibi hedeflerini daha fazla belirtirken; bekar ve ¢ocuksuz bireylerin hedefleri aile kurmaya yetecek kadar tasarruf etmek ve
ebeveynlerden/akrabalardan bagimsiz yagamak dogrultusunda daha fazla vurguladiklari goériimektedir.

Baz: Tum katihmcilar (n:1260) >Harfler %95 gliven araliginda anlamli farkliliklari gésterir
Q1. Asagidaki listeden finansal hedeflerini secer misin? (Cok cevap) VL, CFA Society
=
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Yatirnm yapan Millennial
« Finansal 6zglrligumui/ bagimsizligimi saglamak

BiplOt AnaliZi - Finansal Hedeﬂer « Yatinm amagli gayrimenkul almak (pasif gelir)

u
Yatnm yapan Gen Z Finansal 6zgurlugumd/ bagimsizhgmi saglamak
Yatinm amach gayrimenkut-almak (pasif gelir)
Aile kurmaya yetecek kadar tasarruf etmek
Yatinm yapan Millennials
[
Kendi isimi kurmaya yetecek kadar tasarruf yapmak

Ebeveynlerden/akrabalardan bagimsiz yasamsa \

A eterli miktarda para biriktirip tatil yapabilmek

Ev almak
Afaba almak
- T T T T ,_ - _ = N
- - Aylik faturalanmi odeyebilmek Egitim iy birikim yapmak (kendim>gocuklanmin, ailem)
/
(\ Yatinm yapmayan Gen Z e Beklenmedik masraflan karsilamak igin yeterli birikime sahip olmak
Ne il _ - - Borglanmi (kredi karti, kredi - konut ve araba gibi) 6demek / azaltmak
~ -
TS————7 IS Yatirim yapan Gen X
Yatinm yapmayan Gen Z TN T T —— . It)s_thQ|g|m zamin er_?]tte_kll olacallz| kgdar
*  Aylik faturalarimi 6deyebilmek (_ istedigim zaman emekli olacak kadar birikim yapmak ve ihtiyacim oldugu siirece rahat bir sekilde yasamak >, or o0 Yapmas ve iyacim o'augu
Yy N : yas ) surece rahat bir sekilde yasamak
h =~ ~ -~ - g
16,4 % S~ Yatinm yapan Gen X -
80,7 % TS~ [l -

—_——
—_— ———
— —— e ———

Baz: Tum katihmcilar (n:1260)
Q1. Asagidaki listeden finansal hedeflerini seger misin? (Gok cevap) AL CFA Society
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Finansal hedeflere ulagsma konusunda yatirim yapan
Gen Z ve Millennial gruplarinin daha emin oldugu
gorulmektedir.

Ozellikle yatirrmda karar verme yetenegine giivenen
yatinmcilar arasinda oranlar yukselmektedir. (T2B:%78)

Calisan, orta-yuksek gelir grubuna mensup, evli ve
cocuklu kisiler diger gruplara kiyasla daha pozitiftir.
Emin olmama durumu erkekler arasinda daha yaygin
duzeydedir.

Finansal hedeflere ulasmadaki zorluklar Gen Z'de
egitim kredi/borglari (%21); Millennial’da (%24), Gen X
(%20) ve kadinlarda (%21) gocuk yetistirme masraflari;
yatirim yapan Gen Z’de ise finans/yatirrm konusunda
bilgi eksikligi (%18) One ¢ikmaktadir.

Yasam maliyeti/enflasyon, ekonomi/piyasa kogullari
ve finans/yatirirm konusunda bilgi eksikligi, yatirim
konusunda yetenegine glivenmeyen ya da az
guvenen kisiler tarafindan daha ¢ok ifade
edilmektedir.

Saglik harcamalari ve dogal afet ise evli ve ¢ocuklu
kisiler tarafindan daha ¢ok belirtiimektedir.

Finansal Hedefe Ulagma Eminligi

37%

56%

Toplam

>AC

>ACD

Yatirnnm yapmayan
Gen Z

(B]

Finansal Olarak Hedefe Ulagsmada
Zorlayan ilk 3 Unsur

m Ekonomi/
piyasa kosullari

59% 57%

0 48%  46%
Ili II0 i

Toplam Yatinm yapmayan
GenZz

(B]

>BD

68%

69%

Yatinm yapan
Gen Z Millennials
[A] [C]

B Yasam maliyeti/
enflasyon

>B
5796 03%

II45%

Yatirim yapan
GenZz
(Al

Yatinm yapan

50%

>BD

37% >AC

>AC

Yatirnm yapan
Gen X
(D]

= Beklenmedik
giderler

>B
59% 5696 B

II47%

Yatirnnm yapan
Millennials
[C]

T2B

(Son derece eminim + Cok emin)

® Biraz eminim

B2B

(Pek emin degilim + Hig emin degilim)

>ABC

64%

II46%

Yatirim yapan

Gen X
[D]

Baz: Tum katilimcilar (n:1260); Yatirrm yapmayan Gen Z (n:300), Yatirim yapan Gen Z, Millennial, Gen X (n:320)
>Harfler %95 gtiven araliginda anlamli farkliliklari g6sterir

Q2. Finansal hedeflerine ulagsabileceginden ne kadar eminsin? (Tek cevap)

Q3. Asagidaki ifadeler arasindan seni finansal olarak hedeflerine ulasmanda zorlayan unsurlari belirtir misin? (Gok
cevap - Max 3)

2V, CFA Society
’//\\ Istanbul 14
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Biplot Analizi

Ve

/
/
/
/
/
/
/
/
/
/
/
/ Ve
,/ Yatinm yapan Gen X_
e
/
\ Ekonomi/piyasa kosullar -
N - -
~~ — - -
Yatirim yapan Gen X
» Ekonomi/piyasa kosullari
* Yasam maliyeti/enflasyon
14,7 % Cocuk yetistirmenkt masraflar

80 %

Baz: Tum katihmcilar (n:1260)

Q3. Asagidaki ifadeler arasindan seni finansal olarak hedeflerine ulasmanda zorlayan unsurlari belirtir misin? (Gok cevap - Max 3)

B
Yatinm yapan Gen Z
N
N\
\
\
\
/
// Yatirnm yapmayan Gen Z
« Egitim kredileri/borglar
/ « Egitimle ilgili olmayan diger borglar
Finans/yatinm konusunda bilgi eksikligi - T T T ~—_
_~" Egitim kredileri/borglan /)
7
e /
— /
Beklenmedik giderie // //
B Istihdanvget 7 Egitimle ilgili olmayan diger borglar  /
Dogal afgtler 7/
/ /
/ /

Saglik haredamalan (ve olasi saglik harcamalar) Y

7/
7/

/

\
\Yatmm yapmayan Gen Z e

Yatirim yapan Millennial
* Cocuk yetistirmenin masraflari

Yatinm yapan Millennials

2L, CFA Society
’//\\\E/’ Istanbul
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Yatirim yapan kisilerin ebeveynleri de yatirim yapmaktadir. Bu durum ozellikle
Gen Z ve Millennial'lar arasinda daha yaygindir.

Gen Z ve Millennial arasinda, yatirim icin ailelerinden toplu para alanlarin orani daha yiiksek olsa da, Gen Z’de bu toplu paranin miktar1 daha diisiik seviyededir.
Kendisini yatirim ve para yonetimi acisindan bilgili bulan kisilerin orani Millennail ve Gen X’te daha yiiksektir.

GRUP
Yatirnm yapmayan Yatirnm yapan Yatirnm yapan Yatirnm yapan
Toplam Gen Z Gen Z Millennial Gen X
% B A © D
Baz 1260 300 320 320 320
Ebevevnlerin Gecmiste Evet 50 21 65 BD 64 BD 48 B
= ynlY . ‘}D ste Hayir 34 44 AC 24 25 43 AC
Inansal Yatirim Leneyimi Bilmiyorum 16 35 ACD 12 11 9
Anne, Baba veya Diger Aile Evet, 18 yasimdan énce 20 13 33 BCD 20 BD 14
Uvelerin Yat K d Evet, 18 yasimdan sonra 38 18 42 B 50 AB 43 B
Kye erin S 1rim Ronusunda Hayir 31 50 ACD 17 24 A 36 AC
CITE LB DAL AT Hatirlamiyorum 10 19 ACD 9 6 7
0 Ailesinden toplu para alanlar 26 5 37BD 38 BD 23B
g:y::’?lilzl??silﬁl:}(:ﬂlff;;m Mean  56.357,66 TL 17.103,67 TL 30.085,96 TL 77.21476 TL A 71.466,22 TL A
i P > ¢ p Hayir 64 71 AC 56 58 73 AC
LBl D TS0 THI AL Bilmiyorum / yanitlamak istemiyorum 10 24 ACD 8D 4 4
5 . TB: Katiliyorum 56 31 54 B 67 AB 69 AB
geglrll:.l; lflqn'us:lnda ailemden T2B: Katiliyorum + Biraz katiliyorum 81 56 82B 91 AB 92 AB
aha bilgtitym Mean 4.25 3.54 4288 4.57 AB 4.58 AB
‘Genel olarak para yonetimi TB: Katiliyorum 51 31 46 B 64 AB 63 AB
konusunda ailemden daha T2B: Katiliyorum + Biraz katiliyorum 79 57 78 B 88 AB 93 ABC
Mean 4.21 3.61 415B 4.49 AB 4.53 AB

fazlasim biliyorum’

Kadin, evli, gocuklu ve hane geliri yiiksek olan kigilerin ebeveynlerinin diger gruplara kiyasla daha ylksek diizeyde yatinm yaptiklan gorilmektedir. Yine kisisel ve hane gelirleri yliksek olan kisilerin
ebeveynlerinin kendisiyle 18 yasindan once yatinm yapma hakkinda konustuklarini belirtmektedir. Erkekler, gahigsanlar, gelir diizeyi yiiksek olanlar, evli ve gocuk sahibi olanlar yatinm ve para yonetimi
konusunda ailesinden daha fazla bilgili olduklarini vurgulamaktadir.

Baz: Tum katilimcilar (n:1260) >Harfler %95 giiven araliginda anlamli farkliliklari gbsterir

Q9. Ebeveynlerin daha 6nce hi¢ finansal yatirrm yapti mi? (Tek cevap); Q10. Anne, baban ya da dider aile uyelerin, bugliine kadar yatinm yapma konusunda seninle hi¢ konustu mu? (Tek cevap); Q11. Hayata ilk N .

atildiginda, ailen tarafindan yatirim yapabilmek igin toplu bir para aldin mi? (Tek cevap); Q13. Lutfen asagidaki ifadeleri okuyup, her bir ifadeye kendi yasam tarzina gore ne kadar katildigini belirtir misin? (Grid Tek cevap) ;77\\<, ﬁ:ﬁ:ﬁﬁew
AS
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23%

Finansal Konular veya Yatirnmlarda %
Egitim Durumu Evet, Ucretsiz online kaynaklardan _ 32% >B

27% >B
26% >B
16%
. S 9%
Yatirrm yapan Gen Z ve Millennial’larin Evet, iniversitede - e
egitime onem verdikleri gorulmektedir. Bu 179 >
durum ayrica galigan, egitim duzeyi ve | O Toplam
. . o~ . Evet, flngns uzn?anlarvl'n'ln actiklar _ 15% >B
kisisel gelir durumu yuksek, evli ve online / offine egitimier 23% ABD
cocuklu kisiler arasinda daha yaygindir. L = Yatrrm yapmayan
9 (B]
Evet, Ucretli online kaynaklard 2%
s Qortonie toratorsn [y
- . . oy . 10% >B Gen Z
Ucretsiz online egitimler en ¢ok tercih 8% (Al
edilen kaynaktir. Universite ve finans Evet, isyerimden 'ﬁ 1% 50 Yabrim yagan
uzmanlarinin agtiklari online/offline oo on €]
egitimler Millennial'larda daha yuksek % Yatrm yapan
B 7 en
dUZGYdedir. Evet, Lise/ Ortaokul egitiminde - 6% (D]
10% >D

5%
43%

55% >ACD
Hayir 39%

32%
47% >AC

Baz: Tum katilimcilar (n:1260); Yatinm yapmayan Gen Z (n:300), Yatinm yapan Gen Z, Millennials, Gen X

(n:320) >Harfler %95 giiven araliginda anlamli farkliliklari gésterir

Q14. Finansal konular veya yatirimlarla ilgili bugiine kadar herhangi bir resmi egitim veya ders aldin mi? (Gok L. CFA Soci
2 ociety

Cevap) 7S Istanbul 17
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Her 10 katilimcinin
yaklasik 7'si, kendi
kusaginin onceki nesillere
kiyasla ¢cok daha zorlu
ekonomik kosullarin karsi
karsiya oldugunu ifade
etmektedir.

Finansal risk alma konusu
Millennial'larda daha giundeminde
olan bir konudur.

Yatirim dolandiriciigi nedeniyle
para kaybetmekten endise
ediyorum

Benim kusagimin karsi karsiya
oldugu ekonomik kosullar
onceki kugaklara gére daha
zorlu

Finansal hedeflerime ulagmak
icin yatirnm yaparken 6nemli
riskler almam gerekiyor

Finansal hedeflerime ulagmak
icin yatirnrmlarimda eski nesillerin
benim yasimdayken aldiklarindan
daha fazla risk almam gerekiyor

Baz

TB%
T2B%
Mean (/7)
TB%
T2B%
Mean (/7)
TB%
T2B%
Mean (/7)
TB%

T2B%

Mean (/7)

Toplam

1260

35

52

S efil

50

66

5.83

28

47

5.24

34

55

5.43

Yatirim Yapmayan
GenZ

B
300

42 A
52
5.2
46
56

5.43
27
41

4.86
33

44

4.92

Yatirim yapan
GenZ

A
320

28
45
5.14
49
68 B
5.96 B
28
47
5.34B
35

54 B

5.52B

Yatirim yapan
Millennial

C
320

35
57 A
546 A
51
71B
5.97B
31D
55 ABD
5.54 BD
37

63 AB

5.73 ABD

Baz: Tum katiimcilar (n:1260); Yatirrm yapmayan Gen Z (n:300), Yatinm yapan Gen Z, Millennial, Gen X (n:320) >Harfler %95

gliven araliginda anlamli farkliliklari gésterir

Q36. Asagidaki ifadelere ne kadar katilyorsun? (Grid Tek cevap)

Yatirim yapan
Gen X

D

320
37A
55 A
544 A
53
69 B
5.93B
24
43
5.18B
33

58 B

5.51B

2L CFASociety
’//\\\g Istanbul
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Yatinmcilarin yaklagik 5°te 3'a yatirim yaparken kendilerine giivenmektedir.
Ozellikle Millennial’larda bu oran daha yiksektir.

Yatirim Yapma Hususunda Giiven

Ortalama (/5) 3.82 3.26 3.96 B 4.17 ABD 3.87B
Son derece giiveniyorum + 41% K ! .. .
¢ok guveniyorum 62% 68% -& T ABD 63% -8 arar verme ye eneglne" guven .
0 duygusu galigan, orta/yuksek gelir
= Biraz giiveniyorum A duzeyine sahip, evli ve ¢gocuklu

kisiler arasinda daha yuksek

c seviyededir.
. Al >C 220
m Hig glivenmiyorum + >ACD 0
Cok az guveniyorum oz A 0,
Toplam Yatirim yapmayan Yatirim yapan Yatirim yapan Yatirim yapan
GenZz Gen Z Millennial Gen X
(B] [Al [C] (D]

Baz: Tum katimcilar (n:1260); Yatinm yapmayan Gen Z (n:300), Yatirim yapan Gen Z, Millennial, Gen X (n:320) >Harfler %95 gliven araliginda anlamli farkliliklari gésterir

Q31. Yatinm yapma konusundaki karar verme yetenegine ne kadar guveniyorsun? (Tek Cevap — 5’li skala) 2L, CFA Society
7\ Istanbul 19
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Yatirimcilarin kripto varliklara ve borsaya yatirim yapma niyetleri olsa da en
riskli bulduklari iki yatirim olarak gorinmektedir.

Riskli Bulunan
Yatirimlar

‘ Kripto varliklar

‘Tﬂrev islemler
Fonlar
Bonolar ’ I |

<
D)
<
S
c
)
e
e

) Gelecekte Satin Almayi
Baz: Tum katilimcilar (n:1260)

Q33. Asagidaki yatirim araclarindan her birini gelecekte satin alma olasihgin nedir? (Grid - Tek cevap) Du§undUk|e” Yatirimlar 2L, CFA Society
Q34. Genel olarak, asagidaki yatirim araclarinin ne kadar riskli oldugunu dustnuyorsun? (Grid - Tek cevap) 7S Istanbul 20

iye Azerbaijan Georgia



5 katihmcidan sadece 1’1 ana paradan bir miktar kaybetmeyi goze almaktadir.

Yatirim yapmayan Gen Z riskten olabildigince kacinip giivenli yatirim araclarini tercih ederek diizenli bir gelir saglamak istemektedir.

Tercih Edilen Finansal Risk Senaryolar1

Olabildigince riskten kaginir, glivenli yatirnm
araglarini tercih eder, az ama duzenli bir getiri
saglamayi tercih ederim

(Anaparam aynen korunsun)

%43

;ar::gn;n Yatinm yapan Yatirirm yapan Yatirim yapan
yapmay Gen Z Millennials Gen X
Gen Z
B A C D
53 ACD 38 38 41

Enflasyonun uzerinde getiri beklentisiyle,
yatinmimda dusiik riskli Uriinlere yatirbm
yapabilirim

(Anaparadan ¢ok az bir miktar kaybetmeyi goze
alabilirim)

%28
Yatirhm
apmavan Yatirnm yapan Yatirm yapan Yatirnm yapan
yapmay Gen Z Millennial Gen X
Gen Z
B A C D
18 29B 33B 32B

Baz: TUm gorismeciler (n:1260) > %95 gliven araliginda anlamli farkliliklari g6sterir
Q35. Asagidaki ifadelerden hangisi tasarruf veya yatirim yaparken almak istedigin finansal risk duzeyini en iyi sekilde tanimlar? (Tek Cevap)

Genel olarak orta riskli urtinleri tercih etmekle
beraber, uzun vadede toplam getirimi artirmak
amaciyla, riskli tGiriinlere makul dlgiide yatirbm
yapabilirim

(Anaparadan bir miktar kaybetmeyi
g6ze alabilirim)

%20
Yatirim
apmavan Yatirnm yapan Yatirnrm yapan Yatirnm yapan
yapmay Gen Z Millennial Gen X
Gen Z
B A C D
17 24 B 20 19

2L CFASociety
’//\\\E/’ Istanbul
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Doviz trendleri, yakin cevre ve sosyal medya/
uygulamalar en cok etkilenilen kaynaklardir.

Doviz trendleri Millennial’larda, yakin ¢evre ve medya kaynaklar1 Gen X’te, YouTube is Gen
7’de 6ne ¢ikmaktadir.

Etkilenilen Kaynaklar

Toplam mYatirnm yapmayan m Yatirim yapan Yatinm yapan mYatirnm yapan
Genz GenZz Millennial Gen X
k
39%
b3
30% 31% 31%
27%
24%
21% 21% 21% 21% s
15% 17% 16% *
13% 1004 13%
9% 8% 8% 9%
7% 0 ° 7% 7%
’ 5% > 5% 49 5%
i 2
Déviz Yakin Sosyal medya Web Medya Kurum/
trendleri cevre ve uygulamalari kaynaklari kaynaklar Kuruluslar

YouTube %6
Gen Z %10 *

*k Diger gruplara kiyasla %95 giiven araliginda anlamii farkiiliklari gésterir

Baz: Tum katilimcilar (n:1260); Yatinm yapmayan Gen Z (n:300), Yatinnm yapan Gen Z, Millennial, Gen X (n:320)
S13: Finansal konular ve yatirim s6z konusu oldugunda etkilendigin kaynaklar nelerdir? (Acik Uglu)

1

Cesitli ekonomi kanallari, portfoy
temsilcileri, alaninda uzman kisiler
ve siki piyasa takibi...vb.

Erkek, 51, Gen X, Giineydogu
Anadolu’da yasayan, Universite mezunu,
calisan, evli

Cevresel faktorler ve geleneksel
yatinnm araci olmasina dikkat
ediyorum.

Kadin, 32, Millenial, Bati Anadolu’da
yasayan, lniversite mezunu, calisan,
evli

Oncelikle arkadaslarim ve yakin
gevrem, sonrasinda ise internet
ortamindan yararlaniyorum.

Erkek,54, Gen X, Ege’de yasayan,
lniversite mezunu, g¢alisan, evli

Altin yorumculari, sosyal medya
ve aile buyuklerim.

Kadin, 22, Gen X, Bati Anadolu’da
yasayan, lniversite 6grencisi, bekar

Finans alaninda yapilan yayinlari
ve uzmanlari takip ediyorum.
Genel olarak online kaynaklari
kullaniyorum.

Erkek, 38, Millenial, istanbul’da
yasayan, lisansisti egitim,
calisan, evli

Bankamin bilgilendirmeleri ve
takip ettigim ekonomistler var.

Kadin,54, Gen X, Ege’de yasayan,
liniversite mezunu, ¢alisan,
bosanmis

Sosyal medya, arkadaslar ve
ekonomistlerden etkilenirim

Kadin, 24, Gen Z, Ege’de yasayan,
lniversite égrencisi, bekar

Tuarkiye Cumhuriyeti kurumlari,
FED, Euro bélgesi kurumlari The
Economist vb. dergiler ve internet
portallarini kullaniyorum.

Erkek, 23, Gen Z, Istanbul’da yasayan,
6grenci, bekar

2V, CFASociety
7\ Istanbul 22
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Yatirnm amach kullanilan bilgi kaynaklari1 arasinda sosyal medya, web

siteleri/arama sonuclari, profesyonel yatirim uzmanlari, sosyal iletisim gruplari

ve mobil uygulamalar on siralarda yer almaktadir.

Yatirim Amach Kullanilan Bilgi Kaynaklar:

N

%37 %31

Sosyal medya Profesyonel yatirnm
(Twitter, Twitch, Instagram

uzmanlari
vb)

Baz: Tum katilimcilar (n:1260)
Q4. Yatinm veya diger finansal konular hakkinda bilgi edinmek igin hangi bilgi kaynaklarini kullaniyorsun? (Gok cevap)

)

%29

Sosyal iletisim

gruplari
(Telegram, discord, whatsapp
gruplari, vb)

2L, CFA Society
’//\\\g Istanbul

iye Azerbaijan Georgia
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Web siteleri/arama sonuclar ile TV Millennial ve Gen X’te; finansal ve devlet

kurum/kuruluslar Gen X’te istatistiki olarak one cikmaktadar.

Podcast ve bloglar Gen Z’de daha ¢ok belirtilmektedir.

Yatirim Amach Kullanilan Bilgi Kaynaklar:

%

Sosyal medya (Twitter, Twitch, Instagram vb)

Web siteleri veya internet arama sonuglari

Profesyonel yatirrm uzmanlari

Sosyal medya / iletisim gruplar (Telegram, discord, whatsapp gruplari, vb)
Mobil uygulamalar

Banka/araci kurum/portfdy yonetim sirketleri gibi finansal kurum/kuruluglar
Arkadaslar

TV

Devlet kurumlari veya kaynaklari

Kitaplar, dergiler, yazili basin

Ebeveynler/aile

Fenomen / Influencer

Universite egitimi

Podcast'ler veya bloglar

Baz

Toplam

1260
37
34
31
29
29
28
25
20
14
12
12
11
10
10

Yatinm yapmayan
Gen Z
B
300
25
23
9
12
21

GRUP

Yatirnm yapan
Gen Z
A
320
38B
30
36B
32B
31B
26 B
25
17
14B
16 B
15B
13B
12D
14 BD

Yatirnm yapan
Millennial

Cc
320
45 B
43 AB
40 B
38B
33B
35 AB
28B
24 AB
14B
12B
12
12
10
11B

Yatirinm yapan
Gen X
D
320
39B
41 AB
38B
32B
32B
43 ABC
29B
26 AB
20 ABC
13B
10
12
7
8

Kadinlar tarafindan bilgi kaynaklari olarak finansal kurum/kuruluslar ile ebeveyn/aile daha ¢ok sdylenmektedir. Evli ve gocuklu kisilerin kaynak portféyli daha genis dizeydedir. Ebeveyn/aile
distik gelirli kigiler arasinda; profesyonel yatirnm uzmanlari, sosyal medyaliletisim gruplari ve finansal kurum/kuruluslar ise orta ve yiiksek gelirli kisiler arasinda daha fazla bahsedilmektedir.

Baz: Tum katihmcilar (n:1260) >Harfler %95 gliven araliginda anlamli farkliliklari gésterir

Q4. Yatinm veya diger finansal konular hakkinda bilgi edinmek igin hangi bilgi kaynaklarini kullaniyorsun? (Gok cevap)

2L CFA Society
7\ Istanbul 24
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Biplot Analizi — Bilgi Kaynaklar:

Web siteleri veya internet arama sonuclan

Yatirnm yapmayan Gen Z
» Arkadaglar

Yatirnm yapan Gen X

» Banka/araci kurum/portféy yonetim sirketleri gibi
finansal kurum/kuruluslar
» Devlet kurumlari veya kaynaklari

T T T T T
-~ ———
+  Mobil uygulamalar o _ - Yatnmyapan Gen X ———
» Sosyal medya (Twitter, - - =~ P < I T~
i N
Twitch, Instagram vb) /// Arkadaslar e Bankararaci Kurumiportiy yonetim sirkesieri oibi finansal KurumvkurukSiar \/
/ ‘ - —-*“"—_’ Pl
¢, Yatinm yapmayan Gen Z e ) _ -
/ e -
/ S
| Mobil uygulamalar
[
\
\ Sosyal medya (Twitter, Twitch, Instagra
~ -—_
Universite egiti
Sosyal medya / iletisim gruplan (Telegram, discord, whatsapp gruplar, vby
el yatinm uzmanlar
| | \
\ Podcast'ler veya bloglar \
\ \ Yatirnm yapan Millennial
\ | * Sosyal medya / iletisim gruplar (Telegram,
\ | Yatinm yapan Gen Z discord, whatsapp gruplari, vb)
%% \\ Yatinm yapan Gen Z /  Kitaplar, dergiler, yazil basin  Profesyonel yatirim uzmanlari
N // + Podcast'ler veya bloglar » Bankal/araci kurum/portféy yonetim
66,4 % ~ ] _ -

—————

Baz: Tum katilimcilar (n:1260)
Q4. Yatirim veya diger finansal konular hakkinda bilgi edinmek igin hangi bilgi kaynaklarini kullaniyorsun? (Gok cevap)

sirketleri gibi finansal kurum/kuruluglar
» Devlet kurumlari veya kaynaklar

2L, CFA Society
’//\\\F/’ Istanbul
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Profesyonel uzmanlar, web siteleri, sosyal medya, finansal kurumlar, iletisim
gruplari, arkadaslar ve mobil uygulamalar hem kullanilan hem de giivenli
bulunan bilgi kaynaklaridir.

Bilgi Kaynaklarina

Giiven Ir |
| Profesyonel yatirim I
uzmanlari |
| .
I |
I I
Banka/araci kurum/portfoy ) ) ) |
| yoénetim sirketleri gibi eb siteleri veya internet
| finansal kurum/kuruluslar arama sonuglari |
[ . ) I
Sosyal medya
I Sosyal medya / iletisim . - |
| gruplari o~ Mobil uygulamalar |
I ® Arkadaslar |
|
I |
B S SR U — . |

Devlet kurumlari veya
kaynaklari

Kitaplar, dergiler, yazili basin .
"ap grer, yazil ! T Ebev.eynlerlalle

Universite egitimi —
Fenomen / Influencer

isveren Lise/orta okul egitimi

~ e Podcast'ler veya bloglar

Kullanilan Bilgi Kaynaklari

—

Baz: Tum katilimcilar (n:1260)
Q4. Yatinm veya diger finansal konular hakkinda bilgi edinmek i¢in hangi bilgi kaynaklarini kullaniyorsun? (Gok cevap) . .
Q5. Yatinm veya diger finansal konular hakkinda bilgi edinmek igin en ¢ok hangi kaynaklara giiveniyorsun? (Gok cevap) _=§”/’,, CFA Society
7\ Istanbul 26
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YouTube, X ve Instagram en cok tercih edilen sosyal medya uygulamalari/
siteleridir.

Facebook Millennial ve Gen X’te; online bloglar/forumlar ise Gen X’te daha ¢ok belirtilmektedir.

Yatirim Amach Kullanilan Sosyal Medya Uygulamalari1 Veya Internet Siteleri

GRUP
Yatinm yapmayan Yatinnm yapan Yatinnm yapan Yatinm yapan
Toplam Gen Z Gen Z Millennial Gen X
% B A C D
Baz 640 95 174 202 169
YouTube kanallari 62 54 61 61 67 B
X (Twitter) 54 45 53 61 BD 50
Instagram 54 66 CD 56 52 47
Telegram 39 21 44 B 45 B 38B
Yatirnm websiteleri (Investing.com, tradingview.com) 38 15 43 B 39B 47 B
Facebook 24 7 16 31 AB 36 AB
Online bloglar, forumlar 23 16 21 22 31 ABC
TikTok 15 13 17 16 12
Discord 13 6 18 BD 14 B 9
Podcasts (Spotify / Apple / Google vb.) 12 8 15 12 9
Linkedin 12 3 11B 17 BD 10B
Twitch 10 4 13B 13B 8

TikTok, podcasts, online bloglar/forumlar ve Pinterest kadinlar; Telegram ve Reddit ise erkekler arasinda 6ne ¢ikmaktadir. Facebook, YouTube kanallari ve Yatirim websiteleri evli ve ¢ocuklu
kisiler tarafindan daha fazla bahsedilmektedir.

Baz: Sosyal medya uygulamalari ve internet sitelerinden bilgi edinenler (n:640) >Harfler %95 giiven araliginda anlamli farkliliklar1 gésterir

Q6. Yatinm veya diger finansal konular hakkinda bilgi edinmek igin hangi sosyal medya uygulamalari veya internet sitelerini kullaniyorsun? (Gok cevap) AL, CFA Society
7/7\\\§’ Istanbul 27
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Biplot Analizi — Sosyal Medya Uygulamalar1 & Internet Siteleri

Yatirim yapan Gen Z

——~

« Discord e - \\
« Twitch yZ \ Y " il
s i \ atirnm yapan Millennia
// * Telegram
{ Yatinm yapan Gen Z \‘ «  Linkedin
\ | *  Twitch
\ Discord | * Pinterest
\ l . Reddit
\ Telegram
\ fwich
i NG Witc / .
Podcasts (Spotify / Apple / Google vb: 5 .
~
Yatinm yapmayan Gen Z TikTok {Pintsfest ~ Il Yatnm yapan Milennial
» Instagram f .R edd’lfr ®
T T T T T~ ~ Ekstsdliik s ’H
R i \\X (Twitter) Linkedin
P = \
Ve
(/ Instagram /
\ Yatinm yapmayan Gen Z//
N s
S~ - u _-- Yatinm*websiteleri (Investing.com, tradingview.com)
Yatirnm yapan Gen X
* Online bloglar, forumlar
[ T S + Facebook
Youtube kapéflar - TN~
AN Online bloglar, forumlar ~~ ~
AN
1945 \\\ Yatinm yapan Gen X N
735% S - H Facebook /\
-~ ~

—_——
—,——— — — ——

Baz: Sosyal medya uygulamalari ve internet sitelerinden bilgi edinenler (n:640)
Q6. Yatirim veya diger finansal konular hakkinda bilgi edinmek igin hangi sosyal medya uygulamalari veya internet sitelerini kullaniyorsun? (Gok cevap) AV, CFA Society
75 Istanbul 28

Tiirkiye Azerbaijan Georgia



Finansal Kararlarinda Uzman/
Influencer Giivenilirligi: Nasil Karar

Her seyi acik¢a anlatmasi

57%

R 57

A 57%
55%

57%
113 D 51%
Veriliyor Kendi yatinmiarifinansal [ Ci
performansini paylasmasi 549% B
52% >B
. . 41%
Insanlar en ¢ok her seyin acgikga anlatiilmasini Bir sey satmaya calismiyor/bilgi m 4555 o5
beklemektedir. Ozellikle yatirim yapanlar, bu Paylasmak diginda bir amact yok 0%
influencer’larin kendi yaptiklari yatirirmlarini ve bu e A0%
yatirimlarin getiri performanslarini paylasmalarini Glvendiginiz b arafindan N 30% s .
. . 0> oplam
iIstemektedir. 41%
38%
_ Dogrulanmis bir hesaplar ise (6. ‘%39%
Istatistiki farklilik olmasa bile Gen Z bir sey mavi onay isareti) ey -éatlr;n yapmayan
. . 0 en
satmaya galismayan ve sadece bilgi paylagimi 32% [B]
Irini i i ¥ i 1 hi Sagladiklari bilgilerin benim P 20%
%
yapan l3|r|n|_ a.ra.lrker_l, Millennial gu_v_en_dlklerl bir durumumla alakal oimas PR oo @ Yatim yapan
kisinin onerisini takip etmeye meyillidirler. Gen X 429% >AB Genz
. c c &2 2 oM. ] c % A
ise, bu influencer’larin sagladig bilgilerin kendi Sizinkine benzer bir gegmisi . > A
durumlariyla ilgili olmasini istemektedir. var/seni anliyor 1606 Yatinm yapan
14% Millennial
13% [C]

Kadinlar erkeklere gore bu influencer’larin kigisel

Aramalarda ilk sayfalarda ¢ikmasi

13%

1506 Yatinim yapan

yatirim ve getiri performanslarini paylagmalarini 12% [%?nx
ve sagladiklari bilgilerin kendi durumlariyla ilgili 11 o
olmasini daha ¢ok beklemektedir. Komik/eglenceli WSS 8%

4%

Baz: Sosyal medya uygulamalari ve internet sitelerinden bilgi edinenler (n:640); Yatirnm yapmayan Gen Z (n:95), Yatirm

yapan Gen Z (n:174), Millennials (n:202), Gen X (n:169) >Harfler %95 giiven araliginda anlamli farkiiliklari gésterir

Q7. Yatrm veya diger finansal konular s6z konusu oldugunda hangi influencer'lara glivenecegine nasil karar;gl,/, CFA Society
veriyorsun? (Cok cevap) 75 Istanbul

Tiirkiye Azerbaijan Georgia




Yatirim/finans
arastirmasi yapilirken
en cok akilh telefon
kullaniimaktadir.

Akilli telefon kullanimi Millennial
ve kadinlar; bilgisayar kullanimi
ise yatirnm yapan Gen Z ve
erkekler arasinda daha yuksek
dlzeydedir.

Arastirma Yapilirken Kullanilan Cihaz

Akilli Telefon m Bilgisayar (masausti/dizistu bilgisayar)
>A
>B
24%
Toplam Yatinm yapmayan Yatirim yapan Yatirim yapan
GenzZ Genz Millennials
(B] (Al [C]

Tablet

3%

Yatirim yapan
Gen X
(D]

Baz: Arastirma yapanlar (n:1193); Yatirm yapmayan Gen Z (n:243), Yatinm yapan Gen Z (n:315), Millennials (n:318),

Gen X (n:317) >Harfler %95 giiven araliginda anlamii farkliliklari g6sterir

Q8. Yatirm/finansal arastirmalarinizi alttakilerden en ¢ok hangisi Gzerinden gergeklestiriyorsun? (Tek cevap)

2L CFASociety
’//\\\g Istanbul

Tiirkiye Azerbaijan Georgia
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Yatirimecilar

v Yatirim yapan Gen Z,
v Yatirim yapan Millennial
v" Yatirim yapan Gen X

31



Her 10 yatirnmcidan 7’si diizenli olarak aylik geliri icerisinden yatirim

yapmaktadir.

Yatirim Aliskanhiklar:
Aylik geliri icerisinden ... m Duzenli yatinm yapanlar m Diizensiz yatirim yapanlar ® Yatinim yapamayanlar
76% 82% A 82% A
62%
18% 19% 19% 18% 18%
6%
— T [ [
Toplam Genz Millennials Gen X
A C D
Gelirimin ... arasi bir miktarini tasarruf etmek / yatirrm yapmak igin ayiriyorum (%)
%1-10 39 31 42 A 43 A
%10-20 24 20 26 26
%20 Uzeri 14 11 14 14
Yatinma baslama 24.5 18,6 24.3 30,6

yasi

Baz: Yatinm yapanlar (n:960) >Harfler %95 gtiven araliginda anlamli farklliklari gésterir
Yatinm. Aylik ortalama NET hane gelirinin ne kadarini tasarruf etmek / yatinm yapmak i¢in ayiriyorsun? (Tek cevap)

Duzenli yatirnm yapanlar genellikle erkek,
evli, cocuklu, ¢alisan ve yiuksek gelire

sahip kigilerdir.

Ayrica, evli ve gocuklu olanlar gelirlerinin

%10-20'sini diizenli olarak tasarruf ve

yatirim igin ayirmaktadir.

Gelirinin %1-10’luk kesimini yatirrma
ayiranlarin orani Millennial ve Gen X'te

daha yuksektir.

Evli ve ¢ocuklu kisilerin ortalama 27
yasinda yatirrm yapmaya basladiklari

gorulmektedir.

2L CFASociety
’//\\\E/’ Istanbul

Tiirkiye Azerbaijan Georgia
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Kripto varliklar, borsa, kiymetli madenler ve mevduat en cok tercih edilen

yatirim cesitleridir.

Sahip Olunan Yatirnmlar

(TL ve yabanci para)

madenler

(altin, giimiis, platin vb)
Sadece mevduat yatirmi

= ”
— 2
= Mevduat $
s ”
/ ~
~

olanlar %5

Sadece borsada yatirimi :
/ 4 N
% <

Sadece kripto varlik yatirimi : l
-~y olanlar %8 -~y
“ F “ >
AN AN

(Hisse senetleri, borsa yatirim
fonlar1)

panen ”,
— ”,
et . ’,
= Kiymetli ’
- ”’
/ ~
~

Sadece kiymetli maden

(Kripto paralar, NFT, vd)
yatirimi olanlar %7

) —
%59 <2 = 2
s = ”,
’ = Borsa $
” - ”
/

4
-—
-_—
— .
= Kripto varhklar
/

/// olanlar %7
Sy
Y/ <
AN AN
Erkekler kripto varlik yatirrminda one c¢ikarken, kadinlar daha ¢ok kiymetli madenler, turev islemler ve bonolara yatirim yaptiklarini belirtmektedir. Calisan, evli,
cocuklu ve yuksek hane gelirine sahip bireyler neredeyse tum yatirnm kanallarinda yatirimlara sahip olma egilimindedir. Gelirinin %10'undan fazlasini yatiranlar,

%210'undan azini yatiranlara kiyasla mevduat, fon, turev iglemler ve bonoda daha fazla yatirrma sahiptir.
2V, CFA Society
7\ Istanbul |33

Tiirkiye Azerbaijan Georgia

Baz: Yatinm yapanlar (n:960)
S11. Asagidaki yatinmlardan hangilerine kisisel olarak sahipsin? (GCok cevap)



Sahip Olunan Yatirnmlar

Kripto varliklar FEiiimen so%

(Kriptoparalar, NFT, vd) 64% >Genz
62% >GenZz

Millennial ve Gen X, ey 002G
Gen Z'ye kiyasla daha ™

Kiymetli madenler FESSNNEN 48%

57% >Genz

fazla kripto varlik ve

42%

fonlara yatirnm M —

48% >Gen Z

N ktad =
dpinakKtadir. Fonlar g 0%
(Yatinnm fonlari, emeklilik fonlari, gayrimenkul 28% >Genz
fonlari, girisim sermayesi fonlari) 2804 >Gen Z Ortalama
yatirnm tiiri
15% sahipligi
v e . qeus T i P 13% 06
Ortalama 2,6 yatirim tiirii sahipligi mevcuttur. Turev iglemler 18% Toplam 2
(Vadeli islemler, opsiyonlar, varantlar)
14% mGenz 2,4
14% I
Millennial 2,9
Bonolar s 14%
(Devlet ve dzel sektdr tahvillbonolari, TL ve 18% >Gen X Gen X 2,7
yabanci para) 11%
Baz: Yatinm yapanlar (n:960); Jenerasyonlar (n:320) >%95 giiven araliginda anlamli farkliliklar1 gésterir
S11. Asagidaki yatirimlardan hangilerine kisisel olarak sahipsin? (Cok cevap) AL, CFA Society
7//:\\§' Istanbul 34
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Diizenli olarak yatirim yapan bireylerin cesitli yatirim tiirlerine sahip oldugu
g('jriilmektedir (ozellikle gelirinin %10 ve lizeri ile yatirim yapanlar arasinda)

Kripto varlik, borsa, fon, tiirev islem ve bono yatirim sahipligi, yatirimda karar verme yetenegine giivenenler arasinda daha yiiksek diizeydedir.

Sahip Olunan Yatirnmlar

YATIRIM DURUMU YATIRIM DURUMU DETAY YATIRIMDA KARAR VERME
Diizenli yatirnm Diizensiz yatinm | Gelirinin %1-%10 Gelirinin %10-%20  Gelirinin %20+ Yetenegine Yetenegine tam
yapanlar yapanlar yatirinm yapanlar  yatirnm yapanlar  yatirinm yapanlar glivenenler gliivenmeyenler
% F (€] C D = A B
Baz 725 175 408 241 74 665 295
Kripto varliklar (kriptoparalar, NFT, vd) 62 G 51 55 71C 68 C 62B 51
Borsa (Hisse senetleri, borsa yatirim fonlari) 58 G 47 52 65 C 61 57 B 49
Kiymetli madenler (litin, giimis, platin vb) 58 G 38 50 64 C 67 C 54 50
Mevduat (TL ve yabanci para) 43 39 36 47 C 57C 42 42
Fonlar (Yatinnm fonlari, emeklilik fonlari, gayrimenkul fonlari, girisim 28G 15 19 37C 39C 29B 17
sermayesi fonlar)
Tlrev i§lemler (Vadeli islemler, opsiyonlar, varantlar) 17 G 9 10 21 C 29 C 18 B 9
Bonolar (Deviet ve ézel sektér tahvillbonolari, TL ve yabanci para) 14 12 9 19 C 22 C 17B 8

Baz: Yatinm yapanlar (n:960) >Harfler %95 gtiven araliginda anlamli farklliklari gésterir

Yatirim. Aylik ortalama NET hane gelirinin ne kadarini tasarruf etmek / yatirim yapmak igin ayiriyorsun? (Tek cevap) .
S11. Asagidaki yatinmlardan hangilerine kisisel olarak sahipsin? (Gok cevap) ;3”/'/, CFA Society

7\ Istanbul 35
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Genel olarak yatirnmecilarin riski dagitmak amaciyla portfoy olusturma egiliminde

olduklar: gortilmektedir.

Sahip Olunan Yatirnmlar

%
Baz

Kripto varliklar (kriptoparalar, NFT, vd)

Borsa (Hisse senetleri, borsa yatirim fonlari)

Kiymetli madenler (@itin, gims, platin vb)

Mevduat (TL ve yabanci para)

Fonlar (Yatirim fonlari, emeklilik fonlari, gayrimenkul fonlari, girisim sermayesi fonlari)
Tﬁrev i§|em|er (Vadeli iglemler, opsiyonlar, varantlar)

Bono | ar (Devlet ve 6zel sektér tahvil/bonolari, TL ve yabanci para)

Baz: Yatinm yapanlar (n:960) >Harfler %95 gliven araliginda anlamli farkliliklari gésterir
S11. Asagidaki yatirrmlardan hangilerine kisisel olarak sahipsin? (Cok cevap)

Kripto
varhklar

S
564

60

55

44

31

19

18

526
64

53

43

32

20

19

SAHIP OLUNAN YATIRIMLAR

Kiymetli
madenler

T
509

61

54

48

30

21

18

Mevduat (TL
veya Doviz)

I\
402

62

56

61P

35

26 PS

20

Fonlar

Q
242

71 NPT
69 NST
62 P

57 PST

33 PST

34 NPST

Tiirev
islemler

R
146

73 NPT
72 NST
73 NPQS
71 OPQST

54 NPST

43 NPST

Bonolar

(@)
136

75 NPT
73 NST
68 PS
59 PST
60 NPST

46 NPQST

2L CFASociety
’//\\\E/’ Istanbul

Tiirkiye Azerbaijan Georgia
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Yatirim yapilsa bile yine de riskli bulunan iki ana yatirim tiri kripto varhklar ve

borsadir.

Yatirimi Olup Aym1 Zamanda Riskli Bulanlar

Toplam Grup Icerisinde

%

Kripto varhklar (Kriptoparalar, NFT, vd)

Borsa (Hisse senetleri, borsa yatirim fonlari)

Klymetll madenler (altin, glimiis, platin vb)

Fonlar (Yatiim fonlari, emeklilik fonlari, gayrimenkul fonlari, girisim sermayesi fonlari)
Mevduat (TL ve yabanci para)

Tiirev islemler (vadeliisiemler, opsiyoniar, varantiar)

Bonolar (Devlet ve dzel sektdr tahvil/bonolari, TL ve yabanci para)

Baz: Yatinm yapanlar (n:960) >Harfler %95 gtiven araliginda anlamli farklliklari gésterir
S11. Asagidaki yatirrmlardan hangilerine kisisel olarak sahipsin? (Cok cevap)
Q34. Genel olarak, asagidaki yatirim araclarinin ne kadar riskli oldugunu dustnuyorsun? (Grid - Tek cevap)

Baz

Yatinnm yapan

Toplam GenZz

A
960 320
42 36
31 33

9 7

9 8

8 9

7 8

6 6

GRUP

Yatinm yapan
Millennial

C
320
43

30
13 AD

11

Yatirnm yapan
Gen X

D
320
47 A

29

2L CFASociety
’//\\\g Istanbul

Tiirkiye Azerbaijan Georgia
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Kripto varlik ya da borsa yatirimi olanlarin %80’1 bu yatiromlar1 aynm1 zamanda
riskli de bulmaktadir.

Bu oran Gen X’te daha yiiksek diizeydedir.

Risk Istah1

Kripto varlik ya da Borsa Yatirimi Olanlarin Bu Yatirimlari Riskli Bulma Durumu

Ortalama (/5) 3.7 3.72 3.62 3.76

Son derece riskli +

RisKi 80% 81% 76% 84%  >c

m Ne riskli ne risksiz

33%
u Hig riskli degil + -
Riskli degi i
Toplam Yatinnm yapan Yatirnm yapan Yatirnm yapan
Gen Z Millennial Gen X
[A] [C] (D]

Demografik kirilimlar arasinda herhangi bir istatistiki farklilik bulunmamaktadir.

Baz: Kripto Para ya da Borsa Yatirimi Olanlar (n:753); Yatirim yapan Gen Z (n:232), Millennial (n:266), Gen X (n:255) >Harfler %95 gliven araliginda anlamli farkliliklari gésterir
S11. Asagidaki yatinmlardan hangilerine kisisel olarak sahipsin? (GCok cevap) 2L, CFA Society
Q34. Genel olarak, asagidaki yatirim araglarinin ne kadar riskli oldugunu distnuyorsun? (Grid - Tek cevap) 7§ Istanbul 38
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Kiymetli madenler ile mevduata; kripto varliklar ile borsaya; fon ve tiirev
islemler ile bonolara birlikte yatirim yapilmaktadir.

—
- N

4 m \
// Kripto paralar |

Kript I
B sahip olduklari yatinmlar g TP parEEr

/
@ Gelecekte satin almayi distndiikleri yatirimlar / T T T =
I -~ ~ < -
P ~
\ yZ >
\ / Fonlar h
N e / Tiirev islemler \\
T f - o \
| Fonlar Turev islemler \
|
Bonolar I
Bonolar /
/
/
s
7
———— -~
- - -
- T~ S T T = -
[ Kiymetli madenler
\
\
\
\
\\ Mevduat \
N \
h |
16,8 % ~ Mevduat
AN /
56,5 % ~. I J
~ < 7

————— -

Baz: Yatinm yapanlar (n:960)
S11. Asagidaki yatinmlardan hangilerine kisisel olarak sahipsin? (GCok cevap) . .
Q33. Asagidaki yatirim araclarindan her birini gelecekte satin alma olasihgin nedir? (Grid - Tek cevap) _=§”/’/, CFA Society
7\ Istanbul 39
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Baslangic Yatirimlar

Yatirnmecilar yatirim yolculuklarina genellikle
kiymetli madenler, kripto varlik ve borsa gibi
alanlarda baslamaktadir.

Gen X ve Millennial arasinda mevduat ve fonlar daha

fazla ilgi cekmektedir.

Baslangicta erkekler genellikle kripto varliklara
odaklanirken, kadinlar daha ¢ok kiymetli madenler,
mevduat, bono ve tiirev islemlerle yatirnm yapmay1
tercih etmektedir.

Calisanlar genel olarak cesitli kanallardan yatirim
yapmakta; ancak borsa, kripto varlik, fon ve tiirev
islemler one cikmaktadir.

Orta ve yiiksek gelir gruplar genellikle kiymetli
madenler, borsa, kripto varlik ve mevduatla yatirim
yaparken, yiiksek gelirli bireyler ozellikle tiirev
islemlerde diger gelir gruplarina kiyasla daha fazla
yatirim yapma egilimindedir.

Kiymetli madenler

(altin, glimis, platin vb)

Kripto varliklar

(Kriptoparalar, NFT, vd)

Borsa

(Hisse senetleri, borsa yatirim fonlarr)

Mevduat

(TL ve yabanci para)

Fonlar

(Yatirm fonlari, emeklilik fonlari, gayrimenkul
fonlari, girisim sermayesi fonlari)

Bonolar

(Devlet ve 6zel sektoér tahvil/bonolar, TL ve
yabanci para)

Turev iglemler

(Vadeli igslemler, opsiyonlar, varantlar)

44%

I 40%

D 4%

40%

48%

I 3s%

P 36%

39%
35%
P 40%
31%
27%
32%
P 35% »Genz
13%
B 7%

16% >Genz

B 179 scenz

10%
B 8%

12% >Gen z
R 10%
8%
B 8%

12% >Gen X

R 6%

48% >Gen Z, Gen X

Ortalama

yatirnm tiiri

sahipligi
Toplam 2,6
mGenZ 2,4

Millennial 2,9

mGen X 2,7

Baz: Yatinm yapanlar (n:960); Jenerasyonlar (n:320) >%95 giiven araliginda anlamli farkliliklar1 gésterir
Q18. Baglangigta hangi tur yatinmlarla basladin? (Cok cevap)

2V, CFASociety
7\S Istanbul 40
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Yatirnm yapmaya kiymetli madenler, borsa veya kripto varlik ile baslayanlarin, bu yatirnmlarla
devam ettikleri goriilmektedir. Bono, tiirev islemler ve fonlarin ise hem baslangic yatirimi olma
hem de yatirim sonrasinda sahip olunma oranlar1 daha diisukttir.

Baslangicta
Yapilan Yatirnmlar

Fonlar

Bonolar

Tarev iglemler

Baz: Yatinm yapanlar (n:960)

S11. Asagidaki yatinmlardan hangilerine kisisel olarak sahipsin? (GCok cevap) Sah'p Olunan Yatirmlar

Q18. Baslangicta hangi tur yatinmlarla basladin? (Cok cevap) _=§Il/’4 CFA Society
7\ Istanbul 41
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Her 10 yatirinmcidan 8'i, kiymetli madenler, kripto varlik ve borsa gibi yatirinmlara basladiktan
sonra hala bu alanlarda yatirnm yapmaya devam etmektedir.

Sahip Olunan Yatirnmlar

%
Baz

Kripto varliklar (kriptoparalar, NFT, vd)

Borsa (Hisse senetleri, borsa yatirim fonlari)

Kiymetli madenler (@itin, gims, platin vb)

Mevduat (TL ve yabanci para)

Fonlar (Yatirim fonlari, emeklilik fonlari, gayrimenkul fonlari, girisim sermayesi fonlari)
Tﬁrev i§|em|er (Vadeli iglemler, opsiyonlar, varantlar)

Bono | ar (Devlet ve 6zel sektér tahvil/bonolari, TL ve yabanci para)

Baz: Yatinm yapanlar (n:960) >%95 giiven araliginda anlamli farkliliklari gésterir
S11. Asagidaki yatirrmlardan hangilerine kisisel olarak sahipsin? (Cok cevap)

BASLADIKLARI YATIRIMLAR

Kiymetli Kripto Mevduat (TL
. Fonlar
madenler varhklar veya Doviz)
M L G
420 388 377 300 126
61 88 GHIJKM 65 59 71 GM
50 61 GM 86 GHILM 50 69 GM
82 GHIJKL 52 47 56 | 60 |
49 IL 39 40 71 HIJLM 59 IL
30 30 34 34 65 GHILM
22 20 21 22 33 GILM
20 19 20 20 36 GILM

Tirev
Bonolar .
islemler
K
96 81
68 77 GM
68 GM 80 GLM
54 69 GHIL
58 IL 72 ILM
51 GILM 57 GILM
44 GILM 68 GHIJLM
49 GIILM 53 GIJLM

2L CFA Society
7\ Istanbul 42
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Ortalama toplam yatirim miktari 540 bin TL civarindadir.

Millennial ve Gen X’in ortalama yatirnm miktari, Gen Z’ye kiyasla ¢ok daha yiiksek diizeydedir.

Toplam Yatirim Miktari ve En Cok Paya Sahip Yatirim Tiiru

GRUP
Yatirnm yapan Yatinm yapan Yatirnm yapan
Toplam Gen Z Millennial Gen X
% A C D
Baz 960 320 320 320
Ortalama 540.507,1 TL 305.798,7 TL 712.892,13TL A 602.830,88 TL A

Borsa (Hisse senetleri, borsa yatirim fonlari) 27 25 30 26
Kripto varliklar (Kriptoparalar, NFT, vd) 25 24 28 23
Kiymetli madenler (altin, giimis, platin vb) 23 26 21 23
Mevduat (TL ve yabanci para) 13 13 11 15
Fonlar (Yatirim fonlari, emeklilik fonlari, gayrimenkul fonlari, girisim sermayesi fonlari) 4 3 4
Bonolar (Devlet ve ézel sektér tahvil/bonolari, TL ve yabanci para) 3 4D
Tiirev iglemler (vadeliislemler, opsiyonlar, varantlar) 2 3 1

Toplam yatinm miktari, geliri yiksek bireyler igin 1 milyon TL'nin Uzerindeyken, evli ve ¢ocuklu olanlar icin yaklagik 700 bin TL'dir. Kiymetli madenler ve turev igslemler kadinlar arasinda
populerken, kripto varliklar erkekler arasinda tercih edilmektedir. Borsa orta ve ylksek gelir seviyesine sahip olanlar tarafindan, mevduat ise bekar ve daha disuk gelire sahip bireyler tarafindan
en cok tercih edilen yatirim tarleridir.

Baz: Yatinm yapanlar (n:960) >Harfler %95 gtiven araliginda anlamli farklliklari gésterir
Q15. Daha 6nce belirli yatinnm tirlerine sahip oldugunu belirtmistin. Tim yatirimlarin yaklasik toplam % degeri nedir? (Agik uglu) . .
Q15a. Bir 6nceki 6nceki soruda toplam ... % yatirrma sahip oldugunu belirtmistin. En ylksek payi agagdidakilerden hangisinde? (Tek cevap) :—N’/’,, CFA Society
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Birikmis kuguk miktar
parayla yatinrm yapma
imkani, i¢gsel merak ve
yatirim yapacak bir miktar
paraya sahip olma gibi
faktorler, yatinrm yapma
istegini artiran etkenler
arasinda one cikmaktadir.

Yatirnm Yapmaya Karar

Verirken Etkileyen Faktorler

Kiigiik miktarlarda para ile yatinm yapmaya
baglayabilme

Kendi kendime duydugum merak veya ilgi

Yatinm yapmak icin para elde etmis olmam

Yatinm hesabi agma kolaylig:

Parami biiyiitmek igin potansiyel firsatlari
kagirma korkusu

Arkadas veya meslektas

Ebeveyn veya diger aile lyesi

Yatirirma baslamak igin nakit tesviki, kripto
para birimi veya hisse senedi gibi
promosyonel bir tegvik

Online tartisma gruplari, platformlan

Herhangi bir uygulama araciligiyla reklam
veya anlik bildirim

Sosyal medya fenomeni, uzmani

Calistigim yer / igsverenim

Ogretmen/ akademisyen

Baz: Yatinm yapanlar (n:960) >Harfler %95 gliven araliginda anlamli farkliliklari gésterir

Baz

TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)

960
56
90

4.42
55
90
4.4
47
83

4.22
44
78

4.06
34
71

3.88
32
70

3.77
31
61
3.6
30
60

3.53
24
54

3.38
23
52

3.31
22
51

3.23
20
46

3.12
16
38

2.84

Yatirinm yapan

Gen Z
A
320
55
91
4.41
54
89
4.37
45
80
4.15
41
74
3.92
36 D
74 D
3.92D
31
68
3.72
37D
67 D
3.77D
32D
62 D
3.57D
27D
56 D
3.44 D
23
54 D
3.3
23D
52D
3.25D
19D
38
2.91
16
34
2.72

Q19. Yatinm yapmaya baslama kararinda asagidakilerin her biri ne kadar etkili oldu? (Grid Tek cevap)

Yatirinm yapan
Millennial

C
320
57
90
4.43
60 D
93
4.5 AD
53D
85
4.28
50 AD
83 A
4.21 AD
39D
73
3.97D
34
74
3.86
33D
60
3.61
34D
67 D
3.72D
28D
63 D
3.58 D
29D
57D
3.45D
27D
57D
3.46 D
27 AD
57 AD
3.44 AD
20D
45 AD
3.06 AD

Yatirnm yapan

Gen X
D
320
55
89
4.41
51
88
4.33
44
83
4.22
41
78
4.05
25
67
3.73
30
69
3.75
22
57
3.42
23
52
3.32
19
45
3.13
19
46
3.17
15
43
2.97
13
43
3.01
13
34
2.73
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Yatirnm yapma meraki/ilgisi, yeterli para temini, kiiclik miktarlarla baslama
imkani ve yatirim hesab1 agmanin kolayligi, yatirim yapan bireyler icin en etkili

faktorlerdir.

Yatirim Yapmaya Karar Verirken Etkileyen Faktorler

Bagimli Degisken: Yatirnm Miktar

Baz: Yatinm yapanlar (n:960)

Kendi kendime duydugum merak veya ilgi

Yatirnm yapmak icin para elde etmis olmam

Kucuk miktarlarda para ile yatinm yapmaya baglayabilme
Yatirrm hesabi agma kolayligi

Arkadas veya meslektas

Parami biyttmek igin potansiyel firsatlari kagirma korkusu

Ebeveyn veya diger aile tyesi

Yatirnma baslamak icin nakit tegviki, kripto para birimi veya hisse senedi
gibi promosyonel bir tesvik

Calistigim yer / igsverenim

Online tartisma gruplari, platformlari

Herhangi bir uygulama araciligiyla reklam veya anlik bildirim
Sosyal medya fenomeni, uzmani

Ogretmen/ akademisyen

Q15. Daha 6nce belirli yatirm turlerine sahip oldugunu belirtmistin. Tim yatirnmlarin yaklasik toplam ¥ degeri nedir? (Acik uglu)
Q19. Yatinm yapmaya baslama kararinda asagidakilerin her biri ne kadar etkili oldu? (Grid Tek cevap)

85%
85%
85%
84%
83%
83%
81%
81%
80%
80%
80%
80%
78%

2L CFASociety
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Yatirimlar: Yonetim Sekli

Yatirimlarin gogunlukla bankalarin mobil
uygulamasi ve websiteleri ile yonetildigi
gorulmektedir. Bu oran 6zellikle Gen X'te
daha yUksektir.

Banka ve araci kurum musteri temsilcisi
Millennial ve kadinlar; araci kurumlarin
mobil uygulama, websiteleri ¢alisan,
erkekler ve yine Millennial’larda one
cikmaktadir.

Bankalarin mobil uygulama ve - [ ss%

websiteleri

34%

Araci kurumlarin mobil uygulama, _ 27%

websiteleri 41% >A
34%

30%

Banka ve araci kurum misteri _ 26%

temsilcisi 35% >AD
28%

23%

Web sayfasi veya portal Gizerinden

23%
18%

22%
Diger yatinm mobil uygulama ve _ 20%
g a a ()
websiteleri (Matriks, Forlnvest, .
FinFree vb) 24%
21%

Robo-danigsman araciligiyla

64%

64%
72% >AC

Toplam

= Yatirnm yapan
GenZ
[A]

Yatirim yapan
Millennial
[C]

Yatirim yapan
Gen X
(D]

Baz: Yatirim yapanlar (n:960); Yatinm yapan Gen Z, Millennial, Gen X (n:320) >Harfler %95 gliven araliginda anlamli

farkliliklar1 gsterir
Q20. Yatirimlarini genellikle nasil yonetir ve/veya alim satim yaparsin? (Cok cevap)

2L CFASociety
’//\\\E/' Istanbul

Tiirkiye Azerbaijan Georgia

46



Biplot Analizi — Yatirim Yonetim Sekli

?Aracu kurumlarnn mobil uygulama, websiteleri

/ Yatirnm yapan Millennial

» Sosyal medya / iletisim gruplar (Telegram,
/ Yatinm yapan Millennials discord, whatsapp gruplari, vb)
’ * Profesyonel yatirrm uzmanlari

Yatirnm yapan Gen X / Banka ve araci kurum misteri temsilcisi
» Banka/araci kurum/portfdy yonetim sirketleri gibi &

finansal kurum/kurulusglar
* Devlet kurumlari veya kaynaklar

———— —
— -

- ~
= m . - teleri (Matr -
e Yatinm yapan Gen X y Diger yatinm mobil uygulama ve websiteleri (Matriks, Forlnvest, FinFree vb)
Ve
7/
//
/ Robo-damigman araciligiyla
// Bankalarin mobil uygulama ve websiteleri
(
N
~ -
Yatinm yapan Gen Z
» Kitaplar, dergiler, yazili basin
o * Podcast'ler veya bloglar
— ~~_
N
\
\
39,2 % B B \
\\ Web sayfasi veya portal Gzerinden ‘
60,8 % ~ ~ |
S~ /
= ——— — 7/

———— e — — T~

Baz: Yatirim yapanlar (n:960); Yat|r__|m yapan Gen Z, Millennial, Gen X (n:320)
Q20. Yatinimlarini genellikle nasil yonetir ve/veya alim satim yaparsin? (Gok cevap) AV, CFA Society
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Banka mobil uygulama ve websitesi kullanan her 10 kisiden 7’si bu
uygulamalarin yatirim onerisinde bulundugunu ve bu grubun cogunlugu da
(%76) bu onerilerden etkilendigini belirtmektedir.

Uygulamalarin Yatirinm Onerisinde Uygulama Onerilerinden
Bulunma Durumu Etkilenme Durumu

*
Evet Gen Z: %62; Millennial: %77; Gen X: %67

D o I

O/ 6 4 69% i Gen Z: %75; Millennial: %79; Gen X: %74

Hayw 77T ¢ rayr [ 20%
ﬁ

Gen Z: %21; Millennial: %20; Gen X: %19
bankalarin mobil uygulama ve web

siteleri lizerinden yonetip, alim satim
yapanlar Bilmiyorum I 4%

240/ Gen z: %29; Millennial: %16; Gen X: %28

Gen Z: %4; Millennial: %1; Gen X: %7

Baz: Oneri alanlar (n:426); Gen Z (n:114),

Gen Z: %9; Millennial: %6; Gen X: %5 Millennial (n:158), Gen X (n:154)

*k Diger gruplara kiyasla %95 giiven araliginda anlamii farkiliklari gésterir

Baz: Bankalarin mobil uygulama ve websitelerini tercih edenler (n:619); Gen Z (n:184), Millennial (n:204), Gen X (n:231)
Q20. Yatinmlarini genellikle nasil yonetir ve/veya alim satim yaparsin? (Cok cevap)

Q21. Kullandigin yatinm uygulamalari, belirli bir yatinm veya strateji hakkinda dnerilerde bulunuyor veya bilgi veriyor mu? (Tek cevap) ;.§Il/’4 CFA Society
Q22. Bir yatinm uygulamasindan gelen bir dneri veya mesaj seni hig belirli bir yatirm, islem veya satin alma yapman konusunda etkiledi mi? (Tek cevap) 7\ Istanbul 48
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Yatirnmecilar miisteri temsilcisiyle olan iliskilerine, miisteri temsilcisinin arkadasi
veya halihazirda aile iyesinin kendisiyle calismasi nedeniyle basladiklarini ifade

etmektedir.

%30

yatirnmlarimi genellikle banka ve araci
kurum miisteri temsilcisi araciligiyla
yonetmektedir.

Miisteri Temsilcisiyle Calismaya
Baslama Yontemi

Banka / araci kurum musteri temsilcisi arkadasim

Halihazirda aile Gyelerimin ¢alistigi bir banka / araci kurum musteri
temsilcisi olmasi

internette aradim
Bir arkadas veya meslektasimin yonlendirmesi

Halihazirda hizmet aldigim finansal kurulusta calisan araciligiyla

Profesyonel yatinm danigsmani tarafindan verilen bir seminere veya
gevrimici konferansa katildim

isyerim / isverenim araciligiyla

Reklam araciligiyla

Baz: Musteri temsilcisi ile ¢alisanlar (n:285); Gen Z (n:83), Millennials (n:113), Gen X (n:89) >Harfler %95 gliven araliginda anlamli farkliliklari g6sterir

Q23. Mevcut musteri temsilcinle calismaya nasil bagladin? (Tek cevap)

Gen Z

29

22

17

18

Millennial
C

18

19

16

17

13

15A

Gen X

22

15

19

15

16 A

2L CFA Society
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Miisteri temsilcisi kullanmama sebepleri arasinda yatirimcilarin yatirnmlarini
dogrudan kendilerinin yonetmeyi tercih etmeleri ve yeterli bilgiye sahip

olduklarimi diisinmeleridir.

Miisteri Temsilcisi ile Calismama
Bariyerleri

Kendim yénetmekten hoslaniyorum

Kendim yapabilecek kadar bilgiliyim

Banka / araci kurum mugteri temsilcisine lGcret 6demek istemiyorum

%70

miisteri temsilcisiyle calismayanlar

Bir banka / araci kurum miusteri temsilcisinin benim gikarlarim
dogrultusunda hareket edecegine glivenmiyorum

Bir banka / araci kurum musteri temsilcisi ile calismanin yatirim kararlari
alma surecini yavaslatabilecegini disuniyorum

Banka / araci kurum musgteri temsilcisi ile galismak ¢ok pahali,
kargilayamam

Bir banka / araci kurum mdsteri temsilcisini nerede/nasil bulacagimi
bilmiyorum

Baz: Musteri temsilcisi ile galismayanlar (n:675); Gen Z (n:83), Millennial (n:113), Gen X (n:89) >Harfler %95 giiven araliginda anlamli farkliliklari gdsterir

Danigmanlik almaya degecek kadar servetim yok - 28%

M
- 14%
- 13%
| >

Q24. Yatinmlarini yénetmek ve alim satim yapmak igin genellikle bir banka araci kurum musteri temsilcisi kullanmadigini belirttin. Baglica nedeni nedir? (Gok cevap)

Gen Z

A

45

32

24

16

13

Millennial

C

55A

46 A

25

22

14

14

17D

Gen X

61 A

43 A

34 AC

23

13

10

2V, CFA Society
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Yatirnmcilar haftada ortalama dort kez alim/satim yaparken Millennial Gen X’e gore

daha fazla alim/satim islemi yapmaktadir. Yatirnmcilar haftada ortalama alt1 kez portfoy

degerlerini kontrol ederken Millennial ve Gen X, Gen Z’ye gore daha ¢ok glincel piyasa
haber/verilerini takip etmektedir.

Yatirnm Hakkinda Bilgi Alma Veya Yatirim Islemi Yapma Siklhig

Tek tek yatirrmlarimin ve toplam Alim/satim yapmak veya farkh yatirrma Genel olarak giincel haberler, endeks
portfoyum ulastigi degeri gormek yonelmek diizeyleri, piyasa verilerini takip etmek
Ortalama haftada Ortalama haftada Ortalama haftada
6,2 kere 4,4 kere 6,6 kere
Gen Z Millennial Gen X Gen Z Millennial Gen X Gen z Millennial Gen X
A C D A C D A C D
6.1 6.2 6.4 4.4 49D 4.0 6.0 6.7 A 7.2A

Bu ortalamalar erkekler, egitim ve kisisel/hane gelir seviyesi ylksek, ¢alisan kisiler arasinda daha ylksektir.

Baz: Yatinmlar yapanlar (n:960) >Harfler %95 giiven araliginda anlamli farkliliklari gésterir
Q25. Altta gorduklerini ne siklikta gerceklestiriyorsun? (Grid tek cevap)

2L CFA Society
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llave alim, dip fiyattan alim yapma ve
yatirnm degerini (firsatini) kagirma
endisesi, yatinmcilar arasinda daha
sik gorulen durumlardir.

Deger kagirma korkusu, yuksek risk
alarak buyuk miktarlarda yatirim
yapma ve «ya hep ya hig» tarzi
yatirrm yapma egilimi 6zellikle Gen Z
ve Millennial arasinda daha
belirgindir.

Panik satis ve «ya hep ya hi¢» tarzi
yatirimlar kadinlar arasinda, dipten
alim yapma erkekler arasinda daha
yaygindir. Panik satis evli kisiler
arasinda da one ¢ikmaktadir.

llave alim ve dipten alim yapma
calisan, kigisel ve hane geliri yuksek,
evli ve ¢ocuklu bireyler arasinda daha
yuksek duzeydedir.

Simdiye Kadar Gerceklestirilen islemler

%

ilave alim (Piyasa degerinin altinda
oldugunu distincesiyle firsat alimlarr)

Dipten Alim Yapma (Piyasa degeri ¢ok
asiri dusen bir finansal varlikta firsat
alimlarr)

Bir yatinmin degerini kagirma korkusu
ile yatinm yapmak

Panik Satig (degeri dugen bir yatirim
aracindan daha fazla zarar etmemek adina
kurtulma istegi)

Potansiyeli olan varliklara, ¢ok yiiksek
risk alarak, ¢ok yiiksek tutarda girmek

Ya Hep Ya Hi¢ Tarzi Yatinnmlar

Baz: Yatinm yapanlar (n:960) >Harfler %95 gliven araliginda anlamli farkliliklari g6sterir
Q26. Asagidaki islemlerden simdiye kadar hangilerini gerceklestirdin? (Grid tek cevap)

Evet
Hayir
Evet
Hayir
Evet
Hayir
Evet
Hayir
Evet
Hayir
Evet

Hayir

Baz

Toplam

960
81

19
81
19
69
31
52
48
45
55
43

57

Yatinm yapan
Gen Z
A
320

75
25C
78
23C
72D
28
50
50
49D
51
49 D

51

Yatirnm yapan
Millennial
C
320

88 AD
12
85A
15
72D
28
57
43
50 D
50
49 D

51

Yatinm yapan

Gen X
D
320

81
19C
79
21
64
36 AC
50
50
35
65 AC
32

68 AC

2L CFASociety
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Deger kacirma korkusuyla en ¢ok gerceklestirilen yatirim tiirleri kripto varhiklar

ve borsadir.

Bonolar ve tiirev islem yatirim tiirleri Millennial arasinda daha yaygindir.

Deger Kacirma Korkusuyla Yatirim
Yapma Nedenleri

Kripto varliklar (Kriptoparalar, NFT, vd)

Borsa (Hisse senetleri, borsa yatirim fonlar)

O/ 6 9 Kiymetli madenler (altin, gimis, platin vb)

Mevduat (TL ve yabanci para)

deger ka‘;lurma ko.rkusuyla ):atll'lm Fonlar (Yatirim fonlari, emeklilik fonlari, gayrimenkul
yaptigim belirtmektedir. fonlari, girisim sermayesi fonlari)

Bonolar (Devlet ve 6zel sektdr tahvil/bonolari, TL ve
yabanci para)

Turev islemler (Vadeli igslemler, opsiyonlar, varantlar)

Bono ve kiymetli madenler kadinlarda; kripto varlikar erkekler arasinda 6ne ¢ikmaktadir.

B
- 11%
- 11%

Baz: Deger kacirma korkusu ile yatirim yapanlar (n:664); Gen Z (n:229), Millennial (n:230), Gen X (n:205) >Harfler %95 giiven araliginda anlamli farkliliklar1 gésterir
Q27. Daha 6nce degeri ylkselen bir yatirim firsatina degerini kacirma korkusu ile yatirrm yaptigini ifade ettin. Bu yatirrmi asagidaki yatirim aracglarindan hangisinde yapmistin? (Gok cevap)

Gen Z

A

51

42

30

22

Millennial

C

56

49

37

20

20 A

17 AD

16 AD

Gen X

51

50

34

23

14

10
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Her ¢ yatirnmcidan biri banka kredisi ya da bir yakinindan borg alarak yatirim
yaparken, benzer oranda yatirimeci da kaldirach yatirim gerceklestirmektedir.

Banka veya Baskalarindan Bor¢ Alma & Kaldiracli Yatirim Yapma Durumu

%35 %36)  ieiinee semen

bilmedigini belirtmistir.

Banka kredisi veya bir yakindan Kaldiragh islem / yatirm
bor¢ alarak iglem yapanlar yapanlar
Gen Z Millennial Gen X Gen Z Millennial Gen X
A c D A C D
33D 47 AD 24 37D 47 AD 25

Banka kredisi ya da bir yakinindan borg alarak yatirim yapanlarin orani ¢alisan, evli ve ¢ocuklu kisiler arasinda daha yiksek dizeydedir.

Baz: Yatinm yapanlar (n:960); Yatinnm yapan Gen Z, Millennial, Gen X (n:320) >Harfler %95 giiven araliginda anlamli farkliliklari g6sterir
Q28a. Buguine kadar yatirrm yapmak icin hi¢ banka veya bagkalarindan borg¢ aldin mi? (Tek cevap)

Q28b. Buglne kadar hig kaldiragl yatirm yaptin mi? (Tek cevap) 2\, CFA Society

7S Istanbul
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Doviz ve/veya kiymetli maden yatirimlar1 yapanlarin yarisi, banka veya araci
kurum tizerinden yatirim yapmay tercih etmektedir.

%33

doviz ve/veya kiymetli maden
yatirnmina sahip oldugunu
belirtmektedir.

Doviz veya Deger Madenleri Saklama
Tercihi

Déviz ve / veya kiymetli maden
yatirnmlarimi banka veya araci
kurum Uizerinden yaparim

28%

Doviz ve / veya kiymetli maden
yatirimlarimi
evde/isyerinde/banka kasasinda
fiziki olarak saklarim

Hem fiziki hem dijital olarak

saklarim 19%

Kiymetli madenler kadinlar, evli ve ¢ocuklu kigiler arasinda éne ¢ikmaktadir.

Baz: Doviz ve/veya kiymetli maden yatirmi yapanlar (n:667); Gen Z (n:208), Millennial (n:225), Gen X (n:234)
Q28. Doviz ve / veya kiymetli maden yatirnmi yaptigini belirtmistin. Asagidaki ifadelerden hangisi senin i¢in en uygunudur? (Tek Cevap)

Gen Z

50

31

19

Millennial

C

57

27

16

Gen X

52

26

22
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Ailesinden toplu para alanlarin, yatirnmlarinda daha disiik riskli tirtinlere; para almayanlarin ise

orta riskli iirtinlere yonelebilecegi goriilmektedir. Yiiksek riskli tirtinlere yatirim yapma egilimi
ise yatirrmda karar verme yetenegine giivenenler arasinda daha yiiksektir.

Yatirim Yapanlarin Risk Alma Durumu

Ailesinden toplu para Ailesinden toplu para | Yatinmda karar verme Yatirnmda karar verme yetenegine

almayanlar

yetenegine giivenenler

tam glivenmeyenler

alanlar
g

Baz 313

Olabildigince riskten kaginir, giivenli yatirnm araglarini tercih eder, az 40

ama diizenli bir getiri saglamayi

Enflasyonun lizerinde getiri beklentisiyle, yatirrmimda diisiik riskli S5 h

tiriinlere yatinnm yapabilirim

Genel olarak orta riskli tirtinleri tercih etmekle beraber, uzun vadede toplam 16

getirimi artirmak amaciyla, riskli tirtinlere makul élgiide yatirnm yapabilirim

Yiksek getiri beklentisiyle, yliksek riskli uiriinlere yatirnm yapabilirim 7

Cok yiiksek getiri isterim ve ¢ok yiiksek riskli uiriinlere yatirim yapabilirim. 3

Gelismis yatinm uriinlerinin riskleri konusunda bilgiliyim

Baz: Yatinm yapanlar (n:960) >Harfler %95 gtiven araliginda anlamli farklliklari gésterir
Q11. Hayata ilk atildiginda, ailen tarafindan yatirim yapabilmek igin toplu bir para aldin mi? (Tek cevap)
Q35. Asagidaki ifadelerden hangisi tasarruf veya yatirim yaparken almak istedigin finansal risk duzeyini en iyi sekilde tanimlar? (Tek Cevap)

h
595
39

28

24 g

A

665

38

31

20

9B

B
295

42

31

22
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Yatirnm
Yapmayan
Gen Z
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I- Gelirin yetersiz olmasi, ii-
yeterli birikimin olmamasi ve
lii- diger harcamalar igin
tasarruf yapma egilimi,
finansal yatinm yapma
onundeki temel engellerdir.

Gelirin yetersiz olmasi
kadinlar tarafindan daha cok
belirtiimektedir.

Yatirnm Yapmama Bariyerleri

Gelirimin yetersiz olmasi

Yatirima yonlendirecek yeterli birikimimin
olmamasi

Diger harcamalar igin tasarruf yapma egilimi
(aile giderleri, borglar vb)

Borg yonetimi / borcum olmasi
Bilgi ve tecriibe eksikligim

Riskli olusu

Calistigim bir profesyonel yatirhm
danigmani olmamasi

Faiz hassasiyeti / inan¢
Aile bireylerinin desteklememesi

Zamanimin yetersiz olmasi

Oniimiizdeki 5 yili igerisinde yatirim
yapma niyetini

TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)
TB%

T2B%
Ortalama (/5)

TB%
T2B%
Ortalama (/5)

Baz

Toplam

300
47
74

4.05
41
72

3.96
28
63

3.67
28
58

3.53
25
56

3.54
21
54

3.44
23
49

3.35
18
45

3.18
18
43
3.2
15
42

3.13

32
61
SIS

Baz: Yatinm Yapmayan Gen Z (n:300) >Harfler %95 giiven araliginda anlamlii farkliliklari g6sterir

Q29. Yatinm yapmama nedenlerin arasinda asagidakilerin her biri ne kadar etkilidir? (Grid — 5’li skala)

Kadin

124
55 F
81F
4.23 F
46
77
4.1
33
65
3.74
31
62
3.6
26
48
3.42
22
53
3.44
20
46
3.26
19
47
3.23
16
40
3.07
19
41
3.07

33
65
3.74

Q30. Onumuzdeki 5 yil dusunduglinde yatinm yapma niyetini agagidakilerden hangisi ifade eder? (Tek Cevap - 5’li skala)

Erkek

166
41
67
3.9
37
69
3.89
25
63
3.62
27
56
3.49
25
61 E
3.6
20
55
3.45
24
49
3.39
18
45
3.16
20
45
3.27
13
42
3.16

33
60
3.76
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Yatirim niyetlerini etkileyen en onemli engeller zaman kitligi, riskten kacinma,
yetersiz bilgi ve deneyim, yetersiz tasarruf ve diger harcamalar1 onceliklendirme

egilimidir.

Yatirim Kararlarim Etkileyen Engeller
Bagiml Degisken: Yatirim Niyeti

Zamanimin yetersiz olmasi
Riskli olusu
Bilgi ve tecriibe eksikligim
Yatinma yonlendirecek yeterli birikimimin olmamasi
Diger harcamalar igin tasarruf yapma egilimi (aile giderleri, borglar vb)
Gelirimin yetersiz olmasi
Faiz hassasiyeti / inang
Borg yénetimi / borcum olmasi
Aile bireylerinin desteklememesi
Calistigim bir profesyonel yatirim danismani olmamasi
Baz: Yatinm Yapmayan Gen Z (n:300)

Q29. Yatinm yapmama nedenlerin arasinda asagidakilerin her biri ne kadar etkilidir? (Grid — 5’li skala)
Q30. Onimuzdeki 5 yil dugunduginde yatinm yapma niyetini agagidakilerden hangisi ifade eder? (Tek Cevap — 5’li skala)

82%
82%
82%
82%
82%
81%
81%
80%
79%

79%
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Her 10 katihmcidan 4t ontimiuzdeki 5 yil icerisinde kiymetli madenlere, 37 ise
borsaya yatirim yapma niyetinde oldugunu belirtmektedir.

Her dort katilmcidan biri hangi yatirimi yapacagini bilmemektedir.

Oniimiizdeki 5 Y1l Icerisinde Yapilmasi Niyet Edilen Yatirimlar

36%
32%
25%
18% 17%
7% 0
[ ] — —

Kiymetli madenler Borsa (Hisse Kripto varlklar Mevduat (TL ve Fonlar (Yatirim Bonolar (Devlet ve Tarev iglemler Hicbiri Bilmiyorum
(altin, gimus, platin  senetleri, borsa  (Kriptoparalar, NFT,  yabanci para) fonlari, emeklilik Ozel sektor (Vadeli islemler,

vb) yatirim fonlar) vd) fonlari, gayrimenkul tahvil/bonolari, TL opsiyonlar,

fonlari, girisim ve yabanci para) varantlar)
sermayesi fonlart)

Kiymetli madenler kadinlar arasinda, borsa ise erkekler arasinda éne ¢gikmaktadir.

Baz: Yatinm Yapmayan Gen Z (n:300)

Q30a. Peki 6nimuzdeki 5 yil igerisinde yatirim yapacak olsan, asagidakilerden hangisine yatinnm yapardin? (Cok Cevap) N
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